
LỜI GIỚI THIỆU 

(Cho lần xuất bản thứ hai) 

Giáo trình Kinh tế vi mô II được biên soạn để phục vụ giảng dạy cho sinh viên ngành 

Kinh tế, với mục tiêu tiếp tục nâng cao khối kiến thức của Kinh tế vi mô I, kế thừa nhưng hạn 

chế đến mức thấp nhất sự trùng lặp kiến thức của Kinh tế vi mô I. Phương châm biên soạn 

giáo trình là cập nhật những vấn đề cốt lõi cơ bản, hiện đại, phù hợp với đặc điểm của 

chương trình đào tạo ngành Kinh tế của Việt Nam.  

Với thời lượng 3 tín chỉ, giáo trình Kinh tế vi mô II được thiết kế theo tám chương 

gồm: 

Chương 1: Lựa chọn tiêu dùng tối ưu. Nội dung chương này trình bày về lý thuyết 

đường ngân sách, đường bàng quan thông qua sở thích của người tiêu dùng; phân tích trạng 

thái cân bằng của người tiêu dùng tiếp cận từ đường ngân sách và đường bàng quan, đồng 

thời phân tích cân bằng thông qua phương pháp đại số; cuối cùng là xem xét về một số ứng 

dụng của lý thuyết hành vi người tiêu dùng. 

Chương 2: Thặng dư và chính sách của Chính phủ. Chương này trình bày về lý thuyết 

thặng dư, đồng thời trên cơ sở của lý thuyết này, đánh giá về một số chính sách như: chính 

sách kiểm soát giá; tác động của việc đánh thuế đến kết quả hoạt động của thị trường; chính 

sách thuế và hạn ngạch nhập khẩu; vấn đề trợ giá và hạn ngạch sản xuất. 

Chương 3: Lựa chọn trong điều kiện rủi ro. Nội dung chính của chương này tập trung 

vào: nghiên cứu đầu cơ cho chúng ta thấy đời sống kinh tế là một vụ kinh doanh đầy rủi ro; 

mô tả rủi ro thông qua chỉ tiêu; nghiên cứu sở thích về mức độ rủi ro, giúp chúng ta xác định 

được cái giá của rủi ro và các giải pháp giảm nhẹ rủi ro. 

Chương 4: Lựa chọn sản xuất tối ưu. Thông qua nghiên cứu hàm sản xuất, đường đồng 

lượng và chi phí sản xuất và đường đồng phí; từ đó giúp ta nghiên cứu lựa chọn đầu vào tối 

ưu tiếp cận từ đường đồng lượng và đường đồng phí; nghiên cứu chi phí ngắn hạn và dài hạn 

giúp ta lựa chọn được quy mô sản xuất tối ưu và hợp lý. 

Chương 5: Sức mạnh độc quyền và định giá khi có thế lực thị trường. Nghiên cứu thị 

trường độc quyền mua và độc quyền bán từ đó giúp ta xác định được sức mạnh của hai thị 

trường này; thông qua hệ thống phân biệt giá cho biết khả năng các hãng kinh doanh đưa 

ra các giải pháp làm tăng lợi nhuận thông qua chiếm đoạt thặng dư của người tiêu dùng 

như thế nào? 

Chương 6: Thị trường độc quyền nhóm. Mức giá của ngành cho thấy ưu thế của độc 

quyền thuần túy; đường cầu gãy khúc giúp ta nhìn thấy cách thức mà nhà độc quyền đặt giá 

như thế nào? Tại sao thị trường phải có người lãnh đạo giá, các hình thức hợp tác trong thị 

trường này để đạt được lợi nhuận tối đa; nghiên cứu cạnh tranh về lượng và cạnh tranh về giá 

trong thị trường này để thấy được ảnh hưởng của quy mô độc quyền nhóm đến kết cục thị 

trường.  



Chương 7: Lý thuyết trò chơi. Chương này tập trung giới thiệu nội dung cơ bản cấu 

thành lý thuyết trò chơi; đồng thời nghiên cứu chương này giúp chúng ta hiểu được tại sao 

những người tham gia trò chơi không phải lúc nào cũng hợp tác với nhau; tại sao lý thuyết và 

thực tế luôn tồn tại một khoảng cách. 

Chương 8: Thị trường yếu tố sản xuất. Nội dung chương này tập trung vào nghiên cứu 

ba thị trường yếu tố sản xuất đó là: thị trường lao động, thị trường vốn và thị trường đất đai. 

Mỗi thị trường đều nghiên cứu quá trình hình thành cung, hình thành cầu và cân bằng trong 

từng thị trường. 

Giáo trình được Hội đồng khoa học Học viện Tài chính giao cho bộ môn Kinh tế học tổ 

chức biên soạn lần đầu năm 2014; Sau một thời gian đã được đưa vào giảng dạy trong quá 

trình đào tạo của Học viện Tài chính. Mặc dù tập thể các nhà khoa học của Bộ môn đã hết 

sức cố gắng nhưng Kinh tế học có rất ít tri thức tồn tại mãi với thời gian; Do vậy, trong quá 

trình biên soạn và chỉnh sửa không thể tránh khỏi những khiếm khuyết. Tập thể tác giả chân 

thành cảm ơn các nhà khoa học: GS.TS. Ngô Thế Chi; PGS.TS. Đỗ Thị Phi Hoài; TS. Phan 

Thế Công; TS. Lê Doãn Khải; TS. Nguyễn Xuân Thạch và PGS.TS. Phạm Đình Phùng đã 

đóng góp nhiều ý kiến quý báu cho quá trình biên soạn lần đầu và chỉnh sửa giáo trình này. 

Tham gia biên soạn và chỉnh sửa cho lần xuất bản thứ hai này gồm các nhà khoa học: 

PGS.TS. Nguyễn Văn Dần, TS. Phạm Quỳnh Mai, TS. Nguyễn Quốc Bình. 
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